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0.1. Тильзо О.А. Лидерство ритейлера при

монополистической конкуренции с пла-

той за вход

Модель монополистической конкуренции Диксита–
Стиглица [1], дополненная ритейлингом, представ-
лена вертикальным рыночным взаимодействием [2].
Рассматривается поведение репрезентативного по-
требителя, ритейлера-монополиста и континуума
производителей. Издержки каждого производителя
являются линейными. Предполагается, что в эконо-
мике присутствует две разновидности товаров:

• горизонтально дифференцированные продукты —
некоторое разнообразие стандартных продуктов
одной природы;

• прочие товары или “numeriare”, не участвующие в
конкуренции.

При этом цена горизонтально дифференцированно-
го продукта определяется производителем. Функ-
ция полезности имеет квадратичный вид, что соот-
ветствует линейной функции спроса.

Рассматривается случай лидерства ритейле-
ра. Лидер-ритейлер позволяет производителям
выбрать наилучшие оптовые цены, а затем он одно-
временно определяет массу фирм-производителей
и торговую надбавку [3], [4]. Оказалось, что воз-
можны два типа ситуаций, которые мы назвали
ограниченный рынок и неограниченный рынок. В
работе подробно изучается случай ограниченного
рынка, а именно, когда при безусловной макси-
мизации прибыли ритейлера прибыль каждого из
производителей положительна.

В действительности отношения между производи-
телями и посредниками регулируются не только ве-
личиной торговой надбавки. Обычно производите-
лю приходится периодически выплачивать ритей-
леру определенную сумму за возможность присут-
ствовать на рынке — плату за вход.

Введение платы за вход, обозначенной через FE , мо-
дифицирует постоянные затраты производителя и
посредника следующим образом:

F̆ = F + FE ,

F̆R = FR − FE ,

где F — фиксированные издержки каждого из про-
изводителей, не зависящие от объема производства,
а FR — фиксированные издержки ритейлера, не за-
висящие от объема проданной партии продукта.

Все неизвестные модели определяются с учетом вве-
дения платы за вход. Это позволяет определить, как
именно модификация модели влияет на общество и
на потребителей.

Показано, что введение ритейлером платы за вход
для каждого производителя приводит к возраста-
нию как общественного благосостояния, так и по-
требительского излишка.
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